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Nei prossimi anni la Commissione Europea, nel protocollo ‘Protezione e gestione delle risorse
idriche’, introdurra una etichettatura obbligatoria, da applicare sui prodotti, per informare I'utente
finale sui consumi di acqua ed energia determinati dai rubinetti e dai sanitari nel bagno. In
Europa, per non dover accettare una etichetta imposta dalla Commissione Europea, si & creato

un movimento europeo, European Bathroom Forum (EBF), sostenuto da numerose aziende e
associazioni del settore, che intende proporre all'Unione Europea uno schema volontario di origine
industriale basato sull'armonizzazione delle diverse etichette esistenti sul risparmio idrico .
Un‘unica etichettatura, condivisa da aziende e associazioni di categoria il pilt ampia possibile.
Assobagno partecipa a questo Forum con I'obiettivo di identificare una posizione rappresentativa
per gli associati delle ceramiche sanitarie e delle rubinetterie sui temi normativi e di politica
industriale relativi al risparmio idrico ed energetico, valutandone opportunita tecniche e condizioni.
Da qui I'opinione di alcuni associati in merito all‘iniziativa EBF.

Ladesione ad un etichetta unica e condivisa sui consumi icrici in Europa senza dubbio é per Azzura Un progetto importante,
infatti siamo stati tra i primi a credere nel risparmmio idrico sia dal punto di vista sociale che commerciale. Quest Ultimo inteso
come forma di distinzione rispetto ai produtiori esteri. Ne sono la prova la data del brevetto Water Saving da noi depositato

nel 2009 e lamarcatura Water Label ottenuta niel 2016, € affinché 'dea di EFB diventi uno strumento valido commercialmente
sarebbe necessario rimoduiare e attuali fasce indicate dalla Commissione Europea, al momento troppo tolleranti e accessibill
alia quasi totalita dei produttori, Spesso incoraggiati a Litilizzare meno acqua rispetto & quarto ne prevede la praposta corrente.
Per essere efficaci nelia comunicazione volta a valorizzare questi nostri plus di sostenibilita ambientale adottiamo una strategia
trasversale e coardinata che coinvolge tutti gli aspetti legati all immaging aziendsle, ai contenuti, alla ricerca, all innovaziong,
allo stile e alla volonta di fornire risposte puntuali ai nostri interlocutori. Determinanti fe relazioni con la stampa di settore, con gl
architetti e con il mondo della cultura del progetto. Albero Serraglini, CEO Azzurra Ceramica Spa

Non sipuo rimanere isolati. ' sempre beng essere protagonisti come singola aziende, 0 meglio ancora, come in questo caso
tramite Assobiagno, che consente di far sentire la propria voce nelle sedi pit opportune € di trasferire in modo cotretto le
richieste specifiche di gruppi d aziende a chi e incaricato di formuilare le norme europee per il bene comune. E solo fe imprese
produitrici che vivono nel quotidianc le problematiche prodttive e commerciali sono in grado ai dare urt valido contributo. Di
contro e stesse possone conoscere [ movimenti a fivello normativo in Europa ed essere pronte a cogliere quer vantaggi non
solo produttivi che il mercato offre. n Cristing la sostenibilita va avanti ¢ pari passe con la cultura aziendale. Quando sf pensa
ad un nuovo prodotto si lega il processo di sostenibilita alio sviluppo del prodotto stesso, ai suoi consumi, alle certificazioni, Sino
agli oggetti correlati, come al packaging che utilizza materiali del tutte riciclati. Ricerca per una sostenibilita a 3607, dalla prima
iclea al prodotto finito, 0ggi valido strumento di vendita anche verso | nostn clienti per far percepire al constmatore finale il
valore che sta dietro ad ogni prodotto. Daniele Mazzon, Direttore Generale Cristina Stl

Liniziativa e di grande interesse soprattutto in virtt dell introduzione da parte della Commissione Europea nei prossimi anni di
un sistema di etichettatura per disciplinare e dichiarare il consurmo idrico della rubinetteria in comimercio. Sisterma di etichet-
tatura di certo pitl utile e corretto se sviluppato da tecnici delle aziende produittrici che ne conoscono dinamiche produttive,
problematiche e caratteristiche tecniche. Schema che, se fosse recepitc cosi com'e dalla Cormmissione Europea, costitirebbe
un grande vantaggio di immagine aziendale, a livello produttivo, essendo i prodotti delle aziende del nostro settore gia in linea
con le nuove direttive comunitarie. inoltre, € anche un'ottima manovia di marketing per comunicare al consumatore finale le
caratteristiche dei singoli prodotti valorizzandone fe performance in termini ecologici. L'approccio green di Fima Carlo Fratting

e qualcosa di insito nella natura stessa dell'azienda. Il rispetto delle persone che vivono e favorano in queste aree ¢i ha portato
&d adottare sistemi di ottimizzazione delle risorse, impianti d'avanguardia a basso impatto ecologico e utilizzo di processi per
massimizzare l'efficienza e ridurre gli sprechi. Mattia Fiorindo, Direttore Marketing Fima Carlo Frattini Spa

Personalmente sono stato tra | promotori per l‘adesione allEuropean Bathroom Forum, portando all‘attenzione del Direttivo

di Assobagno mportanza di avere un etichetta che identificasse il consumo idrico del nastri prodotti. Di sicuro € un valore in
pil, fondamentale per un vantaggio competitivo principaimente sui mercati intermazional, dove il problema dell acaua é molto
sentito, piti che in italia. Varie aziende nel distretto di Civita Castellana, inclusa Starabeo Ceramiche, hanno investito in innova-
Zione, ricerca e sviluppo per avere consumi di acqua contenuti. Nella nostra azienda abbiamo raggiunto ottimi risultati con vasi
che scaricano dai 3 itri ai 3 litri e mezzo. Un risparmio notevole dovuto al design, alla progettazione e al processo produttivo,
dove anche I'acqua di lavorazione viene recuperata depurata e fimessa in circolo. £ grazie ad un sistema i pannelli fotovoltaici
abbiamo un autoconsuma di circa il 45/50% ai energia elettrica. Un insieme di qualita e valori che trasmettiamo pure con
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etichette sui prodotti e sui cataloghi, sebbene a mio awiso deve essere anche il nostro cliente & sensibilizzare il consurnatore Giavanni Calisti, Presidente
finale proponendo aziende con produzioni sostenibill. Giovanni Calisti, Presidente Ceramiche Scarabeo S Ceramiche!Scarabeo Srl
310_78_ilbagne
Ritaglio stampa ad wuso esclusivo del destinatario, non riproducibile.

145958

Scarabeo



